
76 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Abdullah, R. M. Y. (2023). Ekonomi Kreatif dan Potensi Pertumbuhan Ekonomi 

Berbasis Industri Kreatif. JMEB Jurnal Manajemen Ekonomi & Bisnis, 1(2), 

60–69. https://doi.org/10.59561/jmeb.v1i2.155 

Amin, N. F., Garancang, S., & Abunawas, K. (2017). Konsep Umum Populasi Dan 

Sampel Dalam Penelitian. Buku Ajar Statistika Dasar, 14(1), 15–31. 

https://doi.org/10.21070/2017/978-979-3401-73-7 

Amiroh, I., Rahmi, D., Dwitanti, E., & Supeno, B. (2022). Strategi Bauran 

Pemasaran Untuk Bisnis Jasa: Bibliometrik Analisis. Jurnal Ilmiah 

Edunomika, 6(2), 1–14. https://doi.org/10.29040/jie.v6i2.5356 

Apriliana, A., & Sukaris, S. (2022). Analisa Kualitas Layanan Pada Cv. 

Singoyudho Nusantara. Jurnal Maneksi, 11(2), 498–504. 

https://doi.org/10.31959/jm.v11i2.1246 

Daud, S., & Aprilia, F. E. (2024). YUME : Journal of Management Analisis Strategi 

Pemasaran Dalam Meningkatkan Penjualan Produk ( Studi Kasus Pada Toko 

Batik Moderen Shanza C2M ). 8(1), 95–103. 

Edriani, D. (2021). Pengaruh Persepsi Harga dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen. 10(4), 213–220. 

https://doi.org/10.35134/ekobistek.v10i21.114 

Effiyaldi, Pasaribu, J. P. K., Suratno, E., Kadar, M., Gunardi, Naibaho, R., Hati, S. 

K., & Aryati, V. (2022). Penerapan Uji Multikolinieritas Dalam Penelitian 

Manajemen Sumber Daya Manusia. JUMANAGE Jurnal Ilmiah Manajemen 

Dan Kewirausahaan, 1, 35. 

Hafiz, M., & Rashid, A. (2023). Introduction to PLS-SEM : Differentiating it from 

CB-SEM. January 2022. 

Hananto, D. (2021). Pengaruh Desain Produk, Kualitas Produk, dan Persepsi Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Jersey Sepeda Di Tangsel. Jurnal 

Ekonomi Manajemen, 1–10. http://jurnal.umj.ac.id/index.php/semnaslit 

Herdian Akbar, Osly Usman, & Dewi Agustin Pratama Sari. (2023). Pengaruh 

Persepsi Harga, E-Promosi, dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian 

Fashion Lokal. Jurnal Bisnis, Manajemen, Dan Keuangan, 3(3), 891–905. 

https://doi.org/10.21009/jbmk.0303.21 

Hermanto, Somayasa, W., & Pimpi, L. (2020). Perbandingan Uji Likelihood Ratio 

Dan Uji F Asymtotik pada linier berganda-Hermanto,watan,la pimpi-2020. 

71–85. 

https://thebatik.co.id. (2024). Hebatik Indonesian Batik Fabric Store Wholesale - 

Toko Batik Online Shop. https://thebatik.co.id/ 

Kennedy, I. (2022). Sample Size Determination in Test-Retest and Cronbach Alpha 



77 

 

 

 

Reliability Estimates. British Journal of Contemporary Education, 2(1), 17–

29. https://doi.org/10.52589/bjce-fy266hk9 

Luh, N., Indiani, P., Luh, N., Puspa, A., Produk, D., & Merek, C. (2024). Pengaruh 

Harga Dan Desain Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion 

E-Marketplace. 07. 

Norma, A., & Sulistyo, B. (2023). Jurnal Mirai Management Pengaruh Desain 

Produk, Kualitas Produk dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Erigo. Jurnal Mirai Management, 8(2), 327–336. 

Prasmono, A. S. P., & Ahdika, A. (2023). Analisis Regresi Berganda pada Faktor-

Faktor yang Mempengaruhi Kinerja Fisik Preservasi Jalan dan Jembatan Di 

Provinsi Sumatera Selatan. Emerging Statistics and Data Science Journal, 

1(1), 2022. 

Putri, N. D. P. D., Novitasari, D., Yuwono, T., & Asbari, M. (2021). Pengaruh 

Kualitas Produk Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Kepuasan Pelanggan. 

Journal Of Communication Education, 15(1), 290–299. 

https://doi.org/10.58217/joce-ip.v15i1.226 

Raditya, P., Jurusan Seni Rupa, P., Bahasa dan Seni, F., & Negeri Semarang, U. 

(2023). Eduarts: Jurnal Pendidikan Seni Analisis Bentuk Estetik Dan Makna 

Simbolik Motif Batik Khas Wonosobo Sebagai Busana Identitas Daerah. 

Eduarts, 12(3), 68–77. http://journal.unnes.ac.id/sju/index.php/eduart 

Rahadi, D. R., & Farid, M. (2021). Monograf: Analisis Variabel Moderating. 

Sari, M. B., & Soebiantoro, U. (2022). Pengaruh Kualitas Produk, Persepsi Harga 

Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Teh Gelas Di Kota 

Surabaya. EKOMBIS REVIEW: Jurnal Ilmiah Ekonomi Dan Bisnis, 10(2), 

851–858. https://doi.org/10.37676/ekombis.v10i2.2663 

Sugiyono. (2019). Metodelogi Penelitian Kuantitatif dan Kualitatif Dan R&D. 

Alfabeta. 

Suryana, S. (2024). Kerajinan Melukis Di Atas Kain. In Penerbit Tahta Media. 

Ulfami, P., & Saino. (2020). Pengaruh desain produk, keragaman produk, dan harga 

terhadap keputusan pembelian pada online shop giyomi melalui shopee. 

Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 08(01), 702–708. 

Waruwu, M. (2024). Metode Penelitian dan Pengembangan (R&D): Konsep, Jenis, 

Tahapan dan Kelebihan. Jurnal Ilmiah Profesi Pendidikan, 9(2), 1220–1230. 

https://doi.org/10.29303/jipp.v9i2.2141 

Wijaya, D. oka purnama. (2022). Pengaruh Desain Produk dan Persepsi Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian (survei pada konsumen toko busana muslim 

toko Rizar Collection). Competitive, 17(1), 19–27. 

https://doi.org/10.36618/competitive.v17i1.1927 

Yuni, A., Baturohmah, S., Putri, S., & Fauziah, N. (2024). Pengaruh Persepsi 



78 

 

 

 

Harga , Promosi Online Dan Keragaman Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Di Aulia Fashion Tasikmalaya ( Survei Pada Konsumen 

Aulia Fashion Kabupaten Tasikmalaya ). 02(01), 900–910. 


