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PENGARUH IKLAN “WELCOME TO RESSO” DI YOUTUBE 

TERHADAP BRAND AWARENESS RESSO 

 

 

ABSTRAK 

Abstract: A brand is always not spared from the name of promotion, especially for new brands that 

aim to grow  brand awareness. One of the media used to promote new brands is advertising. The 

purpose of this study was to determine the effect of the "welcome to Resso" ad on YouTube on Resso's 

brand awareness. This research uses a quantitative approach using survey methods. The paradigm 

in this study uses the positivism paradigm. The theory used in this research is stimulus response 

theory (S-R). The data collection technique of this study used a questionnaire, by distributing 
questionnaires to 133 respondents and the sampling technique used in the study was non-probability 

sampling using purposive sampling technique where the selected respondents had to fit certain 

criteria. This study was analyzed using the T test, Pearson correlation test, simple linear regression, 

and the coefficient of determination. Based on the results of the hypothesis of this study it can be 

stated the influence of "welcome to Resso" advertising on Resso brand awareness. 
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Abstrak: Sebuah brand selalu tidak luput dari yang namanya promosi terutama untuk brand baru 

yang bertujuan untuk menumbuhkan brand awareness. Salah satu media yang digunakan untuk 

mempromosikan brand baru yaitu periklanan. Tujuan dalam penelitian ini untuk mengetahui 

pengaruh iklan ”welcome to Resso” di YouTube terhadap brand awareness Resso. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menggunakan metode survei. Paradigma dalam 

penelitian ini menggunakan paradigma positivisme. Teori yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

teori stimulus respon (S-R). Teknik pengumpulan data penelitian ini menggunakan kuesioner, 

dengan menyebarkan kuesioner ke 133 responden dan Teknik sampling yang digunakan dalam 

penelitian yaitu non probability sampling dengan menggunakan Teknik purposive sampling yang 

dimana responden yang terpilih harus sesuai kriteria tertentu. Penelitian ini dianalisis menggunakan 

uji T, uji korelasi pearson, regresi linier sederhana, dan koefisien determinasi. Berdasarkan dari hasil 

hipotesis penelitian ini dapat dinyatakan adanya pengaruh iklan “welcome to Resso” terhadap brand 

awareness Resso. 

Kata Kunci: iklan, brand awareness, pendekatan kuantitatif, paradigma positivisme  

 

 

 

 

 

 

 


	PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI
	Dandy Alifia Fastly

	Keywords: advertising, brand awareness, quantitative approach, positivism paradigm
	DAFTAR GAMBAR

	Model S-R
	Berdasarkan tujuan
	Berdasarkan media penyebarluasan
	Brand Awareness
	METODOLOGI PENELITIAN
	3.1 Paradigma Penelitian
	HASIL DAN PEMBAHASAN
	a. Vibes
	b. Lyrics Quote
	d. Comments
	Visi
	Misi
	Tujuan Institut Bisnis Nusantara
	Tabel 4.8



	Tabel 4.19
	Tabel 4.21
	Iklan Resso versi Welcome to Resso menampilkan perbedaan antara aplikasi Resso dengan aplikasi streaming musik online lainnya
	Tabel 4.22
	Tabel 4.23
	Tabel 4.24
	Tabel 4.25
	Tabel 4.26
	Tabel 4.27
	Tabel 4.28
	Tabel 4.29
	Tabel 4.30
	Tabel 4.31
	Tabel 4.32
	Tabel 4.33
	Tabel 4.34
	Tabel 4.35
	Tabel 4.37
	Tabel 4.38
	Tabel 4.40
	Tabel 4.41
	Tabel 4.42
	Tabel 4.46
	Uji T
	BAB 5
	KESIMPULAN DAN SARAN


