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PENGARUH IKLAN TERHADAP MINAT BELI 

TOKOPEDIA DENGAN BRAND AMBASSADOR 

SEBAGAI VARIABEL INTERVENING 

 

ABSTRAK 

 

Abstract: This research has a purpose to know the influence of advertising on purchase intention of 

Tokopedia with brand ambassadors as intervening variables. There are three variables in this study 

which include advertising, purchase intention, and brand ambassadors. This study uses quantitative 

methods through the calculation of the results of the distribution of questionnaires using Google 

Form for spreading to 395 respondents who knew Tokopedia, knew Korean BTS boyband, and had 

seen Tokopedia advertisements with Korean BTS boyband. Sampling techniques in this study, using 

a purposive sampling technique which is part of the non-probability sampling. The results showed 

that advertising variables have an influence on brand ambassadors, brand ambassador variables 

have an influence on purchase intention, and variables advertising has an influence on consumer 

purchase intention. 
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Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh iklan terhadap minat beli Tokopedia 

dengan brand ambassador sebagai variabel intervening. Terdapat tiga variabel dalam penelitian 

ini yang meliputi iklan, minat beli, dan brand ambassador. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif melalui penghitungan hasil penyebaran kuesioner menggunakan google form sebagai 

penyebarannya terhadap 395 responden yang mengetahui Tokopedia, mengetahui boyband Korea 
BTS, dan pernah melihat iklan Tokopedia dengan boyband Korea BTS. Pengambilan teknik sampel 

pada penelitian ini, menggunakan teknik purposive sampling yang merupakan bagian dari non- 

probability sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel iklan memiliki pengaruh 

terhadap brand ambassador, variabel brand ambassador memiliki pengaruh terhadap minat beli, 

dan variabel iklan memiliki pengaruh terhadap minat beli konsumen. 

 

Kata Kunci: Brand Ambassador, Iklan, Minat Beli 


	Disusun oleh:
	Oleh: JUNIAR PRASETIA
	Oleh:
	Nama Mahasiswa : Juniar Prasetia Nim  2016102956
	dengan judul:
	Tim Dosen Penguji: Nama
	PENGARUH  IKLAN  TERHADAP MINAT BELI TOKOPEDIA DENGAN
	PENGARUH  IKLAN  TERHADAP MINAT BELI TOKOPEDIA DENGAN (1)

	ABSTRAK
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang Masalah
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Batasan Masalah
	1.4 Tujuan Penelitian
	1.5 Manfaat Penelitian
	1.6 Sistematika Penulisan
	BAB 1 PENDAHULUAN
	BAB 2 TINJAUAN PUSTAKA
	BAB 3 METODE PENELITIAN
	BAB 4 ANALISIS DAN PEMBAHASAN
	BAB 5 SIMPULAN DAN SARAN

	BAB 2 TINJAUAN PUSTAKA
	2.1 Manajemen
	2.1.1 Fungsi Manajemen
	2.2 Manajemen Pemasaran
	2.4 Perilaku Konsumen
	2.8 Theory Reasoned Action (TRA)
	2.8.1 Theory Planned Behavior (TPB)
	2.8.2 Technology Acceptance Model (TAM)

	2.9.1 Tujuan Iklan
	2.9.2 Fungsi Iklan
	2.9.3 Indikator Iklan
	2.12 Indikator Minat Beli
	2.13 Penelitian terdahulu

	BAB 3 METODOLOGI PENELITIAN
	3.1 Model Konseptual Penelitian
	3.2 Variabel Penelitian
	3.3 Operasional Variabel
	3.4 Hubungan antara Variabel dan Hipotesis Penelitian
	3.4.3 Hubungan antara Iklan dan Minat Beli
	H3: Terdapat pengaruh antara variabel iklan terhadap minat beli
	3.5.1 Jenis Penelitian
	3.5.2 Waktu Penelitian
	3.5.3 Populasi Penelitian
	3.5.4 Sampel Penelitian
	3.5.5 Jenis Data
	3.5.6 Sumber Data
	3.6 Pre-Test

	3.6.1 Uji Validitas
	3.6.2 Uji Reliabilitas
	3.7 Main test

	3.7.1 Uji Validitas dan Reliabilitas
	3.7.2 Uji Asumsi Klasik
	3.7.2.1 Uji Normalitas
	3.7.2.2 Uji Multikoloniearitas
	3.7.2.3 Uji Heteroskedastisitas
	3.7.3 Uji Hipotesis Berdasarkan Sub-Model
	3.7.3.1 Uji t
	3.7.3.2 Uji F
	3.7.4 Analisis Jalur

	BAB 4 ANALISIS PEMBAHASAN
	4.1.1.1 Analisis Hasil Uji Validitas Variabel Iklan
	4.1.1.3 Analisis Hasil Uji Validitas Variabel Minat Beli
	4.1.2 Analisis Hasil Uji Reliabilitas Pre test
	4.2.1 Analisis Deskripsi Profil Responden
	4.2.1.1 Jenis Kelamin Responden
	4.2.1.2 Usia Responden
	4.2.1.3 Pendidikan Akhir
	4.2.1.4 Pekerjaan
	4.2.1.5 Pendapatan Perbulan
	4.2.1.6 Tempat Tinggal
	4.2.2.1 Analisis Hasil Uji Validitas Variabel Iklan
	4.2.2.3 Analisis Hasil Uji Validitas Variabel Minat Beli
	4.2.3 Analisis Hasil Uji Reliabilitas
	4.2.4 Analisis Hasil Uji Asumsi Klasik
	4.2.4.1 Analisis Hasil Uji Normalitas
	4.2.4.2 Analisis Hasil Uji Heteroskedastisitas
	4.2.4.3 Analisis Hasil Uji Multikolonearitas
	4.2.4.4 Analisis Hasil Uji Autokorelasi
	4.2.5 Uji Hipotesis
	4.2.5.1 Uji t
	4.2.5.1.1 Uji t Sub Model 1
	4.2.5.1.2 Uji t Sub Model 2
	4.2.5.1.3 Simpulan Uji t
	4.2.5.2 Analisis Hasil Uji F
	4.2.5.3 Uji Koefisien Determinasi
	4.2.5.4 Regresi Berganda
	Y = 9.747 + 0.127X1 + 0.222X2
	4.2.6 Analisis Uji Jalur
	4.2.6.1 Persamaan Sub-Struktural 1
	4.2.6.2 Persamaan Sub-Struktural 2
	4.3 Pembahasan Hasil Penelitian
	H3 = Iklan berpengaruh terhadap Minat Beli
	4.3.1 Uji Mean
	4.3.1.1 Analisis Perbandingan Indikator Variabel Iklan
	4.3.1.3 Analisis Perbandingan Indikator Variabel Minat Beli
	4.3.2 Uji Analisis Jalur

	BAB 5 SIMPULAN DAN SARAN
	5.1 Simpulan
	5.2 Implikasi Manajerial
	5.3 Keterbatasan Hasil Penelitian
	5.4 Saran
	5.4.1 Saran Untuk Penelitian selanjutnya

	DAFTAR PUSTAKA
	RIWAYAT HIDUP PENULIS
	RIWAYAT PENDIDIKAN
	Lampiran 1: Kuesioner
	Pertanyaan Pendahuluan
	Data Diri Responden
	PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER
	Lampiran 2: Hasil Kuesioner Responden Variabel Iklan
	Ambassador

	Lampiran 14: Gambar


