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INDONESIA TERHADAP MINAT BELI
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ABSTRAK

Abstract: : The desire of consumers to pursue social status and the urge to be recognized for their
fashion awareness is one of the causes of the increasing demand for world-renowned luxury branded
products. Michael Kors as one of the manufacturers of affordable luxury branded bags, spreads its
wings by cooperate with bag manufacturers in Indonesia to make their products. Michael Kors bags
from Indonesia then entered the Indonesian market through luxury bag boutiques. One of them is
Banananina that sells it online through Social Media Instagram under name @shopatbanananina,
or directly in their shop. This study aims to determine the effect of Michael Kors Indonesia's Bag
Brand Image on Buying Interest (Survey of Instagram Followers @shopatbanananina). The method
used in this study is an associative explanatory survey which aims to find data with several variables
that can be measured in a questionnaire. The results of this study indicate that 55.8% of respondents
stated that the Michael Kors Indonesia Brand has a positive brand image that greatly influences
consumer buying interest in their products, while the value of consumer buying interest in Michael
Kors Indonesia products is 53.4% stating that a good product image , famous, quality, and classy is
directly proportional to the price of the product listed does not become an obstacle for consumers
to have an interest in buying and decide to make a purchase of the product.
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Abstrak: Keinginan konsumen dalam mengejar status sosial serta dorongan untuk diakui akan
kesadaran fashion mereka, merupakan salah satu penyebab meningkatnya permintaan produk
branded mewah ternama dunia. Michael Kors sebagai salah satu produsen tas branded mewah
dengan harga terjangkau (Affordable Luxurious Brand), melebarkan sayapnya berkongsi dengan
manufaktur tas di Indonesia untuk membuat produk mereka. Tas Michael Kors produk Indonesia
kemudian masuk kedalam pasar. Indonesia melalui butik-butik tas mewah. Salah satunya adalah
Banananina yang menjualnya’ secara daring melalui media sosial Instagram dengan nama
@shopatbanananina, maupun secara langsung di toko mereka. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh Citra» Merek Tas Michael Kors Indonesia Terhadap Minat Beli (Survei
Kepada Pengikut Instagram @shopatbanananina). Metode yang digunakan dalam penelitian ini
adalah survey eksplanatif asosiatif yang bertujuan untuk mencari data dengan beberapa variabel
yang dapat diukur dalam sebuah kuesioner. Hasil penelitian ini menunjukkan 55,8 % responden
menyatakan bahwa Brand Michael Kors Indonesia mempunyai citra merek yang positif sangat
mempengaruhi minat beli konsumen terhadap produk mereka, sedangkan nilai minat beli konsumen
terhadap produk Michael Kors Indonesia sebanyak 53,4% menyatakan bahwa citra produk yang
baik, terkenal, berkualitas, dan berkelas berbanding lurus dengan harga produk yang tertera tidak
menjadi halangan bagi konsumen untuk mempunyai minat beli dan memutuskan melakukan
pembelian terhadap produk tersebut.
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