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Menyatakan, bahwa saya memberikan kepada Institute Bisnis dan Komunikasi
Kalbis hak non-eksklusif untuk menyimpan, menggandakan dan juga
menyebarluaskan hasil karya atau skripsi saya secara keseluruhan atau hanya

Sebagian dalam bentuk format tercetak maupun format elektronik.

Dan juga saya menyatakan, bahwa saya mempertahankan hak ekslusif saya untuk
menggunakan seluruh atau Sebagian isi karya saya, guna pengembangan karya di
masa depan.
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